Porque == personalidade da marca

por qué? == Circulo dourado
Por qué
>— Estratégia de negécio
Ciculo dourado
oque
Aquétipos como
Esséncia da Marca

Valores
Processo de
‘ desenvolvimento -
Hfestyle ESTRATEGIA DE
Logo Expressdo visual e verbal = CONTEUDOS
COMUNICACAO
Tipografia
Estratégia de comunicagdo \
Estrutura
Estratégia de

Vendas

produto

Complete a frase: “ Minha marca
ajuda empreendedores a sair de
promessa == (situagdo indesejada)__ e alcangar
(situagdo desejada)_ através de
(maneira/diferencial)_"

valores

Subnicho e persona

Linhas editoriais

Formatos

Rituais

Calendério de Conteudo - 30 dias

Rotina de stories

arquétipos

esséncia

valores =Q=Linha editorial

formato =Q—

mantras =Q=—

qual formato vai pra cada linha
editorial

qual mantra é relacionado a cada
linha editorial



Processo de desenvolvimento - ESTRATEGIA DE CONTEUDO e COMUNICACAO
1. por qué?
1.1. Circulo dourado

1.1.1. Por que
1.1.1.1. personalidade da marca
1.1.1.1.1. arquétipos
1.1.1.1.2. esséncia
1.1.1.1.3. valores
1.1.1.1.3.1. Linha editorial
1.1.1.1.3.1.1. formato
1.1.1.1.3.1.1.1. qual formato vai pra cada linha editorial
1.1.1.1.3.1.2. mantras

1.1.1.1.3.1.2.1. qual mantra é relacionado a cada linha editorial
1.1.2. o que
1.1.3. como
2. Estrutura
2.1. produto

2.2. promessa

2.2.1. Complete a frase: “ Minha marca ajuda empreendedores a sair de _(situacao
indesejada) e alcancar _(situacao desejada) através de _(maneira/diferencial) "

2.3. valores
2.4. Subnicho e persona
2.5. Linhas editoriais
2.6. Formatos
2.7. Rituais
2.8. Calendario de Contetdo - 30 dias
2.9. Rotina de stories
3. **Estratégia de comunicacao**

4. Expressao visual e verbal



4.1. Lifestyle
4.2. Logo
4.3. Tipografia
5. Esséncia da Marca
5.1. Aquétipos
5.2. Valores
6. Estratégia de negécio
6.1. Por qué
6.2. Ciculo dourado

7. Estratégia de Vendas



